PROGRAMACION MODULO 2°GSMP DISENO Y ELABORACION DE MATERIALES DE
COMUNICACION

Modulo profesional: Disefo y Elaboracidén de Material de

Comunicacion

Caddigo: 1007

Ciclo formativo: Marketing y Publicidad
Grado: Superior

Familia Profesional: Comercio y Marketing

Duracion: 170 horas

Curso: 2°

Especialidad del profesorado: Procesos Comerciales

(Profesora Técnica o Profesor Técnico

de Formacion Profesional))

1.- RESULTADOS DE APRENDIZAJE Y CRITERIOS DE EVALUACION

RA 1. Prepara el contenido de los materiales de comunicacion y publicidad en
todo tipo de soportes, utilizando la informacion disponible.

Criterios de evaluacion:

a) Se han identificado las fuentes de informacién online y offline de acuerdo
con los objetivos, contenidos, tipo de soporte y material.

b) Se ha obtenido informacién, datos e imagenes, respetando en todo
momento la Ley de Propiedad Intelectual y las normas de confidencialidad de la
organizacion.

c) Se han identificado los materiales de comunicacién destinados a mostrar la
imagen corporativa de la empresa.

d) Se han evaluado los materiales de comunicacion utilizados para publicitar
las actividades y los productos de la empresa.

e) Se ha recabado informacion sobre los contenidos y materiales de
comunicacion utilizados al aire libre.

f) Se han relacionado las acciones publicitarias que se van a efectuar en los
diferentes medios de comunicacidbn de masas: prensa, revistas, radio y

television.
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g) Se han evaluado los soportes multimedia, video e interactivos donde difundir
los materiales publicitarios.
h) Se han reconocido los principales materiales publicitarios presentes en
Internet.
RA 2. Confecciona materiales publicitarios e informativos, utilizando técnicas de
disefio grafico, audiovisual y artistico.
Criterios de evaluacion:
a) Se han diseiado materiales publipromocionales en soportes graficos de
texto, de acuerdo con los objetivos de transmision de la informacion, el briefing
y las indicaciones recibidas.
b) Se ha realizado la composicion y formato del material, respetando principios
de armonia, proporcion, equilibrio y simetria, entre otros.
c) Se han aplicado principios de asociacion psicolégica de imagenes,
contenidos, semejanza, continuidad y simetria, entre otros.
d) Se han empleado técnicas de disefio y autoedicidn relativas a la percepcion
visual, legibilidad y contrastes de color, entre otros, respetando el manual de
estilo y la identidad corporativa.
e) Se han disefiado materiales publipromocionales graficos de imagenes,
manteniendo una distribucion equilibrada de todos los elementos.
f) Se han utilizado técnicas y recursos expresivos para crear materiales con
contenidos visuales y audiovisuales.
g) Se han efectuado trabajos publicitarios y promocionales en Internet.
RA 3. Aplica técnicas de comunicacion persuasiva, identificando los estilos
propios de la comunicacion comercial e informativa de la empresa.
Criterios de evaluacion:
a) Se han aplicado reglas de comunicacién persuasiva, tanto escrita como
audiovisual, a materiales publipromocionales e informativos.
b) Se han reconocido los distintos estilos y géneros que se utilizan
habitualmente en el sector publicitario.
c) Se han definido las caracteristicas propias de los diferentes conceptos de
marketing directo, on-line, viral y otros.
d) Se ha identificado el target o publico objetivo definido en el briefing de un

folleto publipromocional.
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e) Se han elaborado mensajes publicitarios utilizando distintos estilos de
comunicacion.
f) Se han elaborado comunicados de prensa basados en noticias con
correccion léxica, ortografica y estilo periodistico.
RA 4. Elabora materiales publicitarios e informativos, utilizando software
especificos para cada soporte.
Criterios de evaluacion:
a) Se han utilizado aplicaciones informaticas de proposito general destinadas a
la creacién de presentaciones y material publicitario.
b) Se han preparado materiales de comunicacion mediante la utilizaciéon de
aplicaciones informaticas de disefno grafico.
c) Se han obtenido materiales promocionales y publicitarios, manejando
aplicaciones informaticas de maquetacion de textos y graficos.
d) Se han realizado manipulaciones sobre objetos graficos, utilizando
aplicaciones informaticas de retoque fotografico.
e) Se han efectuado trabajos publicitarios y promocionales en Internet mediante
la utilizacion de aplicaciones informaticas de disefio web.
RA 5. Organiza el plan de difusion de materiales publipromocionales e

informativos respetando la identidad corporativa.

Criterios de evaluacion:

a) Se han realizado acciones de difusion de materiales publipromocionales e
informativos teniendo en cuenta el numero, calidad y destino establecido en el
briefing de la empresa.

b) Se ha realizado un estudio que valore la economia y eficacia de los
diferentes sistemas de comunicacion.

c) Se ha elaborado un calendario de difusién de materiales publipromocionales
e informativos.

d) Se ha realizado el seguimiento de la difusion de materiales elaborados por
otros profesionales, segun lo previsto en el briefing y en los contratos
acordados.

e) Se han guardado, en soporte fisico e informatico, copias de seguridad de los

materiales publipromocionales e informativos.
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2.- CONTENIDOS

1. Preparacion de los materiales de comunicacién:

Fuentes de informacion offline y online utilizadas habitualmente por su
fiabilidad y coste en el sector de la publicidad y el disefio grafico.

Bancos de datos de acceso libre o de pago, tanto publicos como
privados. Motores de busqueda online de bancos de imagenes. Normas
de uso y copyright de bancos de datos e imagenes tanto online como
offline.

Los derechos de autor.

Caracteristicas y funciones de la papeleria corporativa: logotipo, tarjetas
de visita y papeleria administrativa.

Soportes informativos de los eventos, productos vy servicios
desarrollados: catalogos, folletos, tripticos y carteles, entre otros.
Importancia del disefio del etiquetado del producto, envase y embalaje
secundario y terciario.

Caracteristicas y funciones de los soportes publicitarios utilizados en el
exterior: rotulacion, vallas publicitarias, mupis y marquesinas, entre
otros.

Otros materiales de comunicacidén publicitaria: stands, expositores y
displays, entre otros.

Medios tradicionales de comunicacion de masas: prensa, radio y
television, entre otros.

Medios de comunicacion multimedia: videos corporativos y anuncios
publicitarios.

Disefios existentes en Internet: pagina web, piezas publicitarias

(banners) y correo electrénico masivo, entre otros.

2. Confeccion de materiales publicitarios en diferentes soportes:

Composicion, color y tipografia de folletos, tripticos y carteles.
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Redaccion y maquetacion de anuncios en prensa.

e La composicion de los elementos: escala, proporcion, equilibrio en una
composicion y contraste de tono y de escala.

e La percepcion visual: caracter tonal, linea, color, contornos, direccion,
textura, escala, dimension y movimiento.

e Equilibrio, tension y nivelacion.

e Sentido de la lectura.

e Técnicas de comunicacién visual.

e Fases de elaboracion de material audiovisual: el guidon. Obtencion de
imagenes e inclusién de sonidos.

¢ Ensayo del producto y revision: evaluacion y modificacion del producto.

e Banners: banner, botén, skyscraper o rascacielos, desplegables y
robapaginas.

e Ventanas emergentes o pop-up y pop-under.

e Marketing directo. Mailing personalizado.

e Publicidad gratuita en buscadores y redes sociales.

3. Aplicacién de técnicas de comunicacién persuasivas:

e Tipos de publicidad.

Introduccion al concepto de creatividad.

o Estilos creativos de publicidad.

e Creatividad publicitaria en medios y soportes impresos y audiovisuales.

e Técnicas de creatividad publicitaria: asociativas, analdgicas vy
combinatorias.

e La creatividad en la comunicacion publicitaria. Fases del proceso
creativo. Principales modelos sobre el proceso creativo. Organizacion
del departamento creativo.

e Modalidades de instrucciones creativas: la USP, copy strategy y star

strategy.
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Sujeto creativo y producto creativo.

La dimensidn persuasiva de la comunicacion publicitaria.
Establecimiento de la estrategia publicitaria.

El briefing.

Los objetivos publicitarios: definicion del publico objetivo, caracteristicas
del producto y el presupuesto.

Fijacion del calendario publicitario.

La importancia del posicionamiento: configuracion y eleccion.

4. Elaboraciéon de materiales publicitarios e informativos:

Disefio de plantillas para presentaciones multimedia, e-mails y notas de
prensa, entre otros.

Herramientas de presentaciones graficas: insertar textos, imagenes y
graficos con efectos de animacion.

Programas generalistas destinados a la elaboracion de material
publicitario: carteles, folletos publicitarios y papeleria administrativa.
Programas especificos de disefio grafico: dibujo y manipulacién de
objetos graficos con aplicacién de efectos.

Programas para maquetacion y composicion de disefios de textos:
trabajo con textos, ilustraciones e imagenes para componer paginas en
formato de libro.

Programas especificos de manipulacion de imagenes: transformacion,
correccion y retoque de imagenes.

Aplicaciones especificas de disefio web: configuraciéon y edicion de

paginas.

5. Organizacién del plan de difusibn de materiales publipromocionales e

informativos:

Objetivos publicitarios.
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e Presupuesto de publicidad.

e Temporalidad publicitaria y calendarios de las inserciones publicitarias.

e Tipos de calendarios de inserciones: olas regulares e irregulares,
métodos de presidn uniforme y concentrada.

e Factores determinantes de la planificacion temporal: estacionalidad,
evolucion del recuerdo, intensidad y frecuencia de la exposicion.

e Publico objetivo y perfil de la audiencia.

e Adecuacion del medio publicitario al producto o servicio.

e Alcance de los diferentes medios publicitarios: audiencia bruta y
audiencia util, calculo de indices.

e Sistemas de medicion de audiencias.

e Coste de soporte, coste por contacto y coste util.

e Cobertura y distribucion de combinaciones de soportes e indicadores
derivados: presion publicitaria, GRP, OTS y frecuencia de exposicion en
un plan de medios.

¢ Indicadores de rentabilidad: CPM, coste total, diagrama de chistie, rating
point e impactos por unidad monetaria, entre otros.

e Proveedores de marketing directo. Contratacion y outsourcing.

e Copias de seguridad: métodos fisicos y programas informaticos.

3.- CONTENIDOS MINIMOS

(Real Decreto 1571/2011, de 4 de noviembre, por el que se establece el Titulo
de Técnico Superior en Marketing y Publicidad y se fijan sus ensefanzas
minimas)

1. Preparacion de los materiales de comunicacioén:

» Fuentes de informacion offline y online utilizadas habitualmente por su
fiabilidad y coste en el sector de la publicidad y el disefio grafico.

= Motores de busqueda online de bancos de imagenes.
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Normas de uso y copyright de bancos de datos e imagenes, tanto online
como offline.

Los derechos de autor.

Caracteristicas y funciones de la papeleria corporativa.

Soportes informativos de los eventos, productos vy servicios
desarrollados.

Importancia del disefio del etiquetado del producto, envase, embalaje
secundario y terciario.

Caracteristicas y funciones de los soportes publicitarios utilizados en el
exterior.

Otros materiales de comunicacion publicitaria.

Medios tradicionales de comunicacion de masas.

Medios de comunicacién multimedia.

Disenos existentes en Internet.

2. Confeccion de materiales publicitarios en diferentes soportes:

Composicion, color y tipografia de folletos, tripticos y carteles.
Redaccion y maquetacion de anuncios en prensa.

La composicion de los elementos: escala, proporcion, equilibrio en una
composicion y contraste de tono y escala.

La percepcion visual.

Equilibrio, tension y nivelacion.

Sentido de la lectura.

Técnicas de comunicacién visual.

Fases de elaboracién de material audiovisual.

Ensayo del producto y revision.

Banners.

Ventanas emergentes o pop-up y pop-under.

Marketing directo. Mailing personalizado.
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Publicidad gratuita en buscadores y redes sociales.

3. Aplicaciéon de técnicas de comunicacion persuasivas:

Tipos de publicidad.

Introduccién al concepto de creatividad.

Estilos creativos de publicidad.

Creatividad publicitaria en medios y soportes impresos y audiovisuales.
Técnicas de creatividad publicitaria.

La creatividad en la comunicacion publicitaria.

Modalidades de instrucciones creativas.

Sujeto creativo y producto creativo.

La dimensién persuasiva de la comunicacién publicitaria.
Establecimiento de la estrategia publicitaria.

El briefing.

Los objetivos publicitarios: definicion del publico objetivo, caracteristicas
del producto y el presupuesto.

Fijacidon del calendario publicitario.

La importancia del posicionamiento.

4. Elaboracién de materiales publicitarios e informativos:

Disefio de plantillas para: presentaciones multimedia, e-mails y notas de
prensa, entre otros.

Herramientas de presentaciones graficas.

Programas generalistas destinados a la elaboraciéon de material
publicitario.

Programas especificos de diseno grafico.

Programas para maquetaciéon y composicidon de disenos de textos.
Programas especificos de manipulacion de imagenes.

Aplicaciones especificas de disefio web.
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5. Organizacién del plan de difusidn de materiales publipromocionales e
informativos:

= Objetivos publicitarios.

» Presupuesto de publicidad.

» Temporalidad publicitaria y calendarios de las inserciones publicitarias.

» Tipos de calendarios de inserciones.

» Factores determinantes de la planificacion temporal.

= Publico objetivo y perfil de la audiencia.

= Adecuacion del medio publicitario al producto o servicio.

= Alcance de los diferentes medios publicitarios.

= Sistemas de medicién de audiencias.

= Coste de soporte, coste por contacto y coste util.

» Cobertura y distribucion de combinaciones de soportes e indicadores
derivados.

* [ndicadores de rentabilidad.

» Proveedores de marketing directo. Contratacion y outsourcing.

= Copias de seguridad: métodos fisicos y programas informaticos.

4.- DISTRIBUCION TEMPORAL

Estos contenidos se dividiran en las siguientes unidades de trabajo:
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UNIDADES DE TRABAJO HORAS
UT 0: Presentacion del médulo
UT 1: Técnicas de disefo grafico corporativo: Imagen e Identidad
Corporativa
UT 2: Elaboracién de materiales de marketing y comunicacién 170
UT 3: Autoedicion de folletos y materiales de comunicacion
UT 4: Gestion de contenidos Web
UT 5: Marketing Digital y Comunicacion en la Web

UT 6: Gestion y Mantenimiento de paginas Web comerciales

Los contenidos del modulo, divididos en Unidades de Trabajo, tendran la
siguiente temporalidad a lo largo del curso:

e Primera evaluacion

UT 0: Presentacion del médulo

UT 1: Tec. disefo grafico corporativo.Imagen e ldentidad Corporativa
UT 2: Elaboracion de materiales de marketing y comunicacion

UT 3: Autoedicion de folletos y materiales de comunicacion

e Segunda evaluaciéon

UT 4: Gestidon de contenidos Web
UT 5: Marketing Digital y Comunicacion en la Web

UT 6: Gestion y Mantenimiento de paginas Web comerciales

5.- CRITERIOS DE CALIFICACION

A.- Periodo de evaluacion ordinario:

A.1.- La nota de evaluacién sera la suma de los dos apartados siguientes:

1.- La observacion en el aula que comprendera las actitudes generales
(interés y dedicacion en las tareas de clase, grado de colaboracién y
participacion y puntualidad).

La calificacion estara comprendida entre 0 y 10 ponderandose de la
siguiente forma:

a. Interés y dedicaciéon un 10% para la nota final.
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b. Colaboracién y participacion (valorandose el uso de materiales,

adecuacion en contenidos y formas en la intervencion en clase y
trabajo en grupo) ponderandose un 15%.

c. Puntualidad valorandose un 5%.

2.- Por otro lado, también se valoraran los examenes y los trabajos que
podra concretarse en la correccion de actividades, revision de trabajos bien
a realizar individualmente o en grupo durante cada una de los periodos de
evaluacion, en fechas concretadas previamente o en los momentos que el
profesor estime oportunos, con o sin previo aviso. La calificacion estara
comprendida entre 0 y 10 ponderandose un 70% para la nota final.

Para la valoracion de las diversas pruebas y trabajos no sélo se tendra en
cuenta, el nivel del conocimiento especifico de la materia que demuestre el
alumno/a, sino también la coherencia y precision en la exposicion de las
ideas y el razonamiento de las mismas, la expresion oral y escrita, la

riqueza de vocabulario y la ortografia.

A.2.- Nota final del modulo:

La nota final del médulo sera la media de las dos evaluaciones siempre

que, en cada una de ellas, tenga una calificacion minima de 5. En caso
contrario, es decir en el caso de tener una o mas evaluaciones suspensas

(menos de 5), debera recuperar todas y cada una de ellas para poder

realizar dicha nota media..

B.- Alumnos que no se les puede aplicar los criterios de calificacion en

evaluacion ordinaria.

Para aquellos alumnos cuyas faltas alcancen el 15% del computo trimestral
aplicable al médulo no se les podra aplicar los criterios de calificacion.

En este caso seran evaluados mediante una prueba que se realizara
al final de la evaluacion..
La nota de la prueba extraordinaria sera la suma de los dos apartados

siguientes.
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7. La nota de la prueba extraordinaria que se puntuara de 0 a 10 y que
se ponderara en un 70%
2. La nota de las actividades de recuperacion que se puntuaran de 0 a

10 y se ponderaran en un 30%

C.- Periodo de Evaluacién Extraordinario: (Los alumnos se examinaran de

aquellas partes suspensas)

C.1.- La nota de la evaluacion extraordinaria sera la suma de los dos
apartados siguientes.

1.- La observacién en el aula que comprendera las actitudes generales
(puntualidad, respeto a las normas establecidas, interés y dedicacion en las
tareas de clase, grado de participacion y colaboracion, finalizacion y
entrega de los trabajos en el dia previsto...) La calificacion estara
comprendida entre 0 y 10 ponderandose un 30% para la nota final.

2.- Por otro lado, también se valoraran los examenes y los trabajos que
podra concretarse en la correccion de actividades, revision de trabajos bien
a realizar individualmente o en grupo durante cada una de los periodos de
evaluacion, en fechas concretadas previamente o en los momentos que el
profesor estime oportunos, con o sin previo aviso. La calificacién estara
comprendida entre 0 y 10 ponderandose un 70% para la nota final.

C.2.- La nota final del médulo en convocatoria extraordinaria sera la media
de las evaluaciones aprobadas mas la nota alcanzada en la prueba
extraordinaria, teniendo que ser igual o superior al 5 para superar dicho

modulo.

D.- Alumnos de 2° curso con un médulo pendiente

Para los alumnos que estén cursando 2° curso y tengan algun modulo

pendiente de primero se disefiara una prueba y unas actividades de

recuperacion para que el alumnado lo pueda realizar simultaneamente a los

modulos de segundo curso, teniendo en cuenta que no se garantizara su

asistencia a las clases..

La prueba consistira:
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1. En una prueba global de todos los contenidos minimos del
correspondiente médulo profesional. Que sera calificada de 0 a 10
ponderandose en un 70%.

2. Un “Plan de recuperacion” ¢ “Actividades de recuperacion” del modulo
que tienen pendiente, que comprenda un conjunto de actividades que le
permitan al alumno alcanzar los objetivos previstos para superar
eficazmente la prueba global. Estas actividades de recuperacion seran
obligatorias y se iran entregando en las fechas que a tal efecto
determine el departamento calificandose de 0 a 10 y ponderandose en
un 30%

Teniendo que alcanzar, para su calificacion de aprobado, un minimo de 5

puntos.

D.- ATENCION A LA DIVERSIDAD

Los alumnos calificados negativamente en alguna evaluacion, se seguira

un sistema de recuperacion que sera especifico para cada alumno y estara
en funcion del/os objetivo/s inalcanzado/s. Existen objetivos que el alumno
puede recuperar en proximas evaluaciones, mientras que otros exigen
pruebas especificas de recuperacién (trabajo, pruebas escritas, ... ) y que
se celebraran dentro de las fechas acordadas con el grupo, y en el caso de
las pruebas escritas su estructura hara referencia a los minimos resenados
en dicha programacién. Antes de realizar la prueba de recuperacién se
dara informacién sobre contenidos impartidos y se hara hincapié en

aquellos que presentan mayor dificultad para los alumnos.

E.- PLAN DE RECUPERACION

a) Periodo de evaluacién ordinaria:

El sistema de recuperacion podra ser especifico para cada alumno y estara
en funcién del objetivo/s inalcanzado/s. Existen objetivos que el alumno
puede recuperar en proximas evaluaciones, mientras que otros exigen
pruebas especificas de recuperacién (trabajo, prueba escrita, oral...) y que

se celebraran dentro de las fechas acordadas con el grupo, y en el caso de
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la prueba oral y/o escrita su estructura hara referencia a los minimos
resefados en dicha programacion.
Antes de realizar la prueba de recuperacion se dara informacién sobre
contenidos impartidos y se hara hincapié en aquellos que presentan mayor
dificultad para los alumnos

b) Periodo de evaluacién extraordinaria:

El sistema de recuperacion podra ser especifico para cada alumno y estara
en funcién del objetivo/s inalcanzado/s. Consistira:

1.- La observacion en el aula que comprendera las actitudes generales
(puntualidad, respeto a las normas establecidas, interés y dedicacion en las
tareas de clase, grado de participacion y colaboracion, finalizacion y
entrega de los trabajos en el dia previsto...) La calificacion estara
comprendida entre 0 y 10 ponderandose un 30% para la nota final.

2.- Por otro lado, también se valoraran los examenes y los trabajos que
podra concretarse en la correccion de actividades, revision de trabajos a
realizar individualmente durante el tercer trimestre del ano académico, en
fechas concretadas previamente o en los momentos que el profesor
estime oportunos, con o sin previo aviso. La calificacion estara

comprendida entre 0 y 10 ponderandose un 70% para la nota final.

F-ACTIVIDADESCOMPLEMENTARIAS YEXTRAESCOLARES

Los alumnos realizaran, en la medida que sea posible, una visita a una

empresa para que vean como se desarrolla en ella las distintas politicas del

marketing-mix. Posteriormente deberan realizar un resumen de lo que han

aprendido y de como pueden ellos aplicarlas para la su propia empresa.

Asimismo se intentara que expertos en marketing, les den una charla (bien sea

en el propio centro o en una empresa).

De igual manera se organizara un rastrillo solidario donde se aplicaran las

distintas politicas de marketing-mix, amén de incidir en la educacion de valores

(solidaridad, paz, educacién no sexista, para la comunicacién)
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Las actividades seran de caracter obligatorio y se valoraran aquellos trabajos
que se puedan derivar de dichas actividades complementarias, calificandolos
con una nota numérica de 1 a 10. La puntuacion alcanzada se sumara al resto

de actividades programadas dentro del mddulo, contando como una nota mas.

También se participara en el encuentro de las Escuelas UNESCO de Asturias,
sobre un tema determinado (segun la circulas de las Escuelas UNESCO de
Espana), para fomento de la solidaridad, paz, integraciéon y comunicacion con
el resto de las Escuelas Asociadas de Asturias. Esta participacion, al ser fuera

de horario escolar, tendra caracter voluntario.

G.-MATERIALESYRECURSOSDIDACTICOS

Los contenidos se impartiran mediante una plataforma educativa online,

permitiendo al profesor y a los alumnos colaborar, comunicarse y compartir
ideas fuera del aula. De esta manera, también se amplian las destrezas y
competencias tecnoldgicas.
Asi mismo se les facilitara un guion-guia para la realizacion de las
actividades extraescolares.

Los alumnos deberan buscar informacion a través de la red informatica.
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